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Resumo: O presente trabalho explora a influéncia do BookTok no consumo de livros e
seu impacto no mercado editorial. Observacdes recentes indicam que o BookTok
contribuiu significativamente para o aumento das vendas de livros nos EUA, com um
crescimento de 9% em 2021. O fendmeno do BookTok ndo é um caso isolado,
demonstrando como as redes sociais podem influenciar o comportamento de consumo,
dessa forma, estudos sdo necessarios para entender melhor essa dindamica e
desenvolver estratégias de literacia digital. Conclui-se que as redes sociais tém um
impacto substancial no consumo de bens, incluindo livros.
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Abstract: This paper explores the influence of BookTok on book consumption and its
impact on the publishing business. Recent observations indicate that BookTok has
contributed significantly to the increase in book sales in the US, with a growth of 9% in
2021. The BookTok phenomenon is not an isolated case, demonstrating how social
networks can influence consumer behavior, so studies are needed to better understand
this dynamic and develop digital literacy strategies. It is concluded that social networks
have a substantial impact on the consumption of products, including books.
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1 INTRODUCAO

0 BookTok, uma subcomunidade do TikTok focada em conteudo literario, tem se
mostrado um fendmeno notavel no que diz respeito ao consumo de livros. Este texto
visa explorar como as redes sociais afetam o nosso cotidiano, em especifico como o
BookTok influencia o consumo de livros, o impacto dessa influéncia no mercado
editorial.

Estudos recentes indicam que o BookTok, uma comunidade no TikTok dedicada
a discussdo de livros, tem um impacto significativo no aumento das vendas de livros. De
acordo com dados da NPD BookScan, as vendas de livros impressos nos EUA
aumentaram 9% em 2021, alcancando 825,7 milhdes de unidades, o maior nimero
desde que a empresa comecou a rastrear esses dados em 2004. Essa tendéncia é
atribuida, em parte, a influéncia do BookTok, que ajuda a impulsionar as vendas tanto
de novos lancamentos quanto de titulos mais antigos que voltam a ganhar popularidade.

Em maio de 2024 uma influencer americana da rede social TikTok, Courtney
Henning Novak (@courtneyhenningnovak), vai a sua pagina comentar sobre o classico
brasileiro “Memdéria Péstumas de Bras Cubas” do escritor Machado de Assis (1839-
1908), demonstrando a sua admiragdo pela obra. O livro fazia parte de um desafio
pessoal seu de ler uma obra de cada pais do mundo. A questdo que gostariamos de focar
€ que com a viralizagdo do video, a edicdo em inglés do livro teve um alcance recorde,
ocupando até julho o primeiro lugar do ranking “Importados de Ficcdo Hispano-
Americana” no site de vendas da Amazon.!

O caso citado ndo é isolado e como cientistas da informacdo devemos
reconhecer e tentar entender a influéncia que as redes sociais tém na nossa sociedade

e realidade cotidiana, até mesmo para desenvolvermos trabalhos fundamentais e

! Dados coletados em 11/07/2024, link para pagina de vendas:
https://www.amazon.com.br/Posthumous-Memoirs-Br%C3%A1s-Cubas-English-
ebook/dp/B081M5RL5S/ref=sr 1 1?crid=2NPVMLK7LZ5DF&dib=eyJ21joiMSJ9.24bh0IB-BIIFN-
sjiMn7xxIAUFf0G4S011ga4g64nvenQGuoawZXWMGFzpVMPFD91LtMfmPUIkPrqRZu2z0qifQG-
fXO8ERCgtF-7DRbTyy74TOmpwJSIxaKTVCwISFToNyBp-
QyjlOWRy0OLedG2BIMgmoVo9nPKrOYJfrh5sydKAcucEzu7ePLVJy2-zzz6b Hlu-

fFfINLV9asCuroFjjGRdkjg Iv9cl6D21E6To.VkuiFVADTLNYNn2elJV34vWgH9i8txNIDQzv14ECCITCo&dib tag=
se&keywords=machado+de+assistpenguin+english&qid=1720751847&sprefix=machado+de+assis+peng
uin+%2Caps%2C496&sr=8-1.
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inerentes do nosso campo, como a literacia digital. Entretanto, a falta de estudos e

embasamentos para pesquisas sobre o consumo no mercado editorial ainda é um
empecilho para o entendimento do campo (Barbosa, 2008 apud Santos, 2022).

Em matérias publicadas recentemente sobre o mercado literdrio em grandes
jornais e portais de comunicacdo, notamos varios fatores decisivos, entretanto é
possivel apontar um fator em comum, o TikTok: People Are Buying More Books Than
Ever. Why? TikTok.2, This is how TikTok helped propel book sales to a bestselling year3,
BookTok: como o TikTok ajudou venda de livros a bater recorde nos EUA*, Dia Mundial
do Livro: como o TikTok aumentou a venda das publicacdes??, BookTok, fendmeno das
redes sociais, impacta venda e visibilidade de obras literarias® e BookTok: como TikTok
estd transformando jovens em leitores e autores em best-sellers’ s3o apenas alguns
exemplos. Ndo podemos retirar, porém, a influéncia do isolamento social durante a
pandemia de coronavirus.

Sendo assim, considerando ndo apenas o TikTok mas as redes sociais como um
todo, ndo é possivel negar o impacto que essas tém na realidade material humana,
principalmente no consumo de bens, de qualquer tipo. O livro e o seu consumo, bem
como a criagao de conteudos relacionados a eles impactam o mercado editorial é o foco

da presente discussao.

Atualmente, sdo poucos os estudos voltados ao comportamento do aplicativo
e sua influéncia no consumo, traduzindo-se em um convite para uma melhor
compreensdo dos fatores que podem interferir nessas decisGes e o
comportamento do mercado editorial como um todo apds o surgimento da
ferramenta. (Cabral, 2024)

2 Acesse a matéria no link: https://www.tubefilter.com/2022/01/28/.tiktok-booktok-2021-book-sales-
data-bookscan/.

3 Acesse a matéria no link: https://www.weforum.org/agenda/2022/03/tiktok-booktok-print-books-
sales/.

4 Acesse a matéria no link: https://forbes.com.br/forbeslife/2022/02/booktok-como-o-tiktok-ajudou-
venda-de-livros-a-bater-recorde-nos-eua/.

5 Acesse a matéria no link: https://glamour.globo.com/entretenimento/livros/noticia/2022/04/dia-
mundial-do-livro-como-o-tiktok-aumentou-a-venda-das-publicacoes.ghtml.

6 Access a matéria no link: https://jornal.usp.br/atualidades/booktok-fenomeno-das-redes-sociais-
impacta-na-venda-e-visibilidade-de-obras-literarias/.

7 Acesse a matéria no link: https://www.bbc.com/portuguese/articles/cek5e5mr3pdo.
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1.1 Objetivos

Um dos nossos principais objetivos é buscar entender como as redes sociais
influenciam os habitos de consumo de seus usuarios, em especifico o do circulo literario
dentro da comunidade BookTok.

Buscamos aqui compreender as motivagdes por trds do engajamento de
consumidores no BookTok, além de mensurar o efeito das recomendacbes da
comunidade no mercado editorial, investigando a correlagao entre recomendagdes e

picos de consumo.

1.2 Questoes norteadoras

As questdes norteadoras basilares da pesquisa foram: como o BookTok
influencia o mercado editorial? e o que leva os usuarios/consumidores a seguir e confiar

nas recomendacdes do BookTok?

2 MATERIAIS E METODOS

O presente estudo busca alcancar seus objetivos através do levantamento da
literatura cientifica sobre o tema, assim como analisar dados e conteudos produzidos
dentro da comunidade especifica no TikTok, em suma, se trata de uma pesquisa
exploratdria qualitativa, bibliografica, de natureza documental.

A andlise foi feita combinando a pesquisa bibliografica, observacdes de trends na
rede social e levantando dados do mercado editorial em através de relatérios e noticias.
Nessa abordagem, as postagens, comentdrios, tweets, e outros tipos de intera¢des nas
redes sociais foram tratados como documentos, sendo analisados qualitativamente para

identificar padrGes, temas, discursos e outras informacdes relevantes para a pesquisa.

3 O PODER QUE AS REDES SOCIAIS ALCANGARAM NA ERA DA INFORMACAO

3.1 A influéncia da tecnologia na evolu¢gdao humana: impacto das redes sociais no
cotidiano contemporaneo

A evolugao do ser humano esta intrinsecamente relacionada com a modificagao
e evolucdo de sua tecnologia, pois é através do desenvolvimento e disseminac¢do de
ferramentas e inovagdes que a humanidade conseguiu superar desafios, melhorar suas

4
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condi¢Oes de vida e expandir seus conhecimentos sobre o mundo. Nesse contexto, a
evolucao dos meios de comunica¢do estad diretamente relacionada a maneira como o
ser humano entende e interage com sua realidade, estamos vivenciando um salto desse,
com as “redes sociais”8, a preocupacdo contempordnea é em como estas afetam o nosso

cotidiano.

Os meios ao alterar o meio ambiente, fazem germinar em nds, percepgoes
sensoriais de agudeza Unica. O prolongamento de qualquer de nossos
sentidos altera nossa maneira de pensar e de agir — o modo de perceber o
mundo. Quando essas relagbes se alteram, os homens mudam (McLuhan,
1969, p. 59-79)

Arrastamo-nos por tras da midia digital, que, aquém da decisdo consciente,
transforma decisivamente nosso comportamento, nossa percep¢do, nossa
sensag¢do, nosso pensamento, nossa vida em conjunto. Um enxame digital!
(Byung Chul Han, 2018)

Desde a Antiguidade Cldssica a percepc¢ao de democracia do conhecimento é
debatida, Socrates defendia a educacdo de todos, Platdo apoiava a educacdo dos
cidaddos e Aristoteles adotava a perspectiva de que a educagdao deveria ser do ser
politico, ou seja, a elite.

Ja na modernidade temos outras figuras indispensaveis que contribuiram para o
debate sobre nossas relacdes de poder, como Thomas Hobbes, que diz que “o valor de
um homem é dado pelo valor que seu poder representa e que, portanto, ndo é absoluto,
mas algo que depende do reconhecimento de outrem” (Campelo, 2012); John Locke,
criticando o direito divino dos reis e o conceito de propriedade; Jean Jacques Rousseau,
argumentando que a sociedade ensina o “bom selvagem”; Hegel defendendo a
soberania do Estado; e por fim, Edgar Morin que propée uma democracia global como
resposta a crise atual.

Considerando essa conjuntura, as relacdes que sdo expressas nas redes sociais
sdo os resultados da evolugdo da prépria relagdo humana dentro da sociedade atual.
Podemos condensar sua complexidade na chamada cultura da participacdo, onde
pessoas comuns tém sua voz ouvida por um publico sem precedentes e assim tem o

poder de influenciar o mundo ao seu redor, tornando-se os chamados influencers.

A partir do momento em que publico tem a oportunidade de participar
ativamente na criagdo, produgdo, circulagdo e, principalmente, na
ressignificacdo dos contelddos midiaticos, as industrias compreendem que é
preciso reavaliar a sua relagdo com o publico, j3 que as posi¢cdes do

8 0 que entendemos como redes sociais, seriam apenas uma representacdo das mesmas em midia digital.

5




© (ONGRESSO BRASILEIR ( exexommmerrmrermm

s

DE BIBLIDTECONOMIA E ‘DOEUMENTACAO "

consumidor e do produtor, antes tdo nitidas e delimitadas, se imbricam.
(Caravela; Americano, 2024)

Através de ferramentas simples e pouco custo, o influencer esta falando sobre
sua perspectiva para uma audiéncia global. As midias sociais estao alterando, de forma
irreversivel, os comportamentos e isto pode tanto ter aspectos de empoderamento

como destruicao.

Hoje ndo somos mais destinatarios e consumidores passivos de informacao,
mas sim remetentes e produtores ativos. Ndo nos contentamos mais em
consumir informagGes passivamente, mas sim queremos produzi-las e
comunica-las ativamente nés mesmos. (Byung Chul Han, 2018, p. 36)

3.2 Os usos do fendmeno hiperinformagao dentro das redes sociais

Moretzsohn (2023) argumenta que a era da informacdo em que vivemos é
caracterizada por um fluxo incessante de informag&es provenientes de varias fontes,
como midias sociais, sites de noticias e blogs. Essa hiperinformacdo tem o potencial de
fornecer uma ampla gama de conhecimento e perspectivas, no entanto, também pode
levar a alienacdo e a superficialidade.

A autora discute como o acesso constante a informacdes fragmentadas e
superficiais pode levar ao surgimento de uma "legido de imbecis", termo usado
metaforicamente para descrever individuos mal informados, descontextualizados e
incapazes de um pensamento critico. A facilidade de acesso a informagao muitas vezes
ndo é acompanhada pela capacidade de avaliar sua credibilidade e relevancia, o que
pode resultar em uma compreensao distorcida ou simplificada da realidade,
produzindo, assim, muito mais reprodutores de informacdes e ideias vindas de outros
do que pessoas que analisam e processam estas.

Além disso, a autora também examina o fetichismo da tecnologia libertaria,
destacando a visdo idealizada de que a tecnologia possui um poder inerente de
libertacdo e resolucdao de problemas sociais. Esse fetichismo pode levar a uma crenca
cega nas capacidades da tecnologia, ignorando suas limitacbes e possiveis
consequéncias negativas.

Por meio de uma analise critica, a autora busca ressaltar a importancia de uma
abordagem equilibrada em relacdo a hiperinformacdo e a tecnologia, incentivando a

reflexdo sobre a qualidade e a fonte das informacdes consumidas, bem como a
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necessidade de desenvolver habilidades de pensamento critico e de contextualizagdo

dos conhecimentos adquiridos. Essa pratica é uma das principais preocupag¢des para os
cientistas da informacdo, uma vez que a falta dela cria um ambiente propicio ao
desenvolvimento das cruéis fake news.

Segundo Umberto Eco, as redes sociais deram voz a uma legido de imbecis,
incapazes de absorver e processar a quantidade de informagdes presentes nas midias.
Muitos leigos poderiam afirmar que esse fenémeno é exclusivo do ambiente virtual,
entretanto é perceptivel que o mundo virtual é apenas um reflexo ampliado do mundo
presencial.

Consequentemente, é esperado que as relagdes de poder do mundo material se
expressem da mesma forma ou semelhantemente no mundo virtual. Grande exemplo
disso é a promessa de liberdade que a internet proporciona, de redes “horizontais” onde
todos possuem a mesma oportunidade de se expressar. Entretanto, como a rede
espelha a hierarquia social, é de se esperar que essa tecnologia favoreca um pequeno
grupo de burgueses.

Sendo assim, a atual denominada “era da informacdo” esta mais propensa a ser
configurada como “era das narrativas”, onde a alienacao é causada pelo excesso de
oferta de informacgdes. Como resultado dessa hiperinformacao, a cegueira do individuo
é causada pelo excesso, divergindo assim da nefasta cegueira pela treva que o projeto
iluminista pretendeu dissipar.

Com tal uso das redes sociais como ferramenta de dominacao, atraindo usudrios
com sua falsa promessa de liberdade, os contelddos se transformam assim em um
estimulante permanente de excitacdo, que é condicdo fundamental para a manutencao
de funcionamento do sistema. O préprio fetichismo da tecnologia € uma modalidade da
alienacdo produzida no capitalismo, sendo um conceito marxista que é aplicavel a
mercadoria. Ou seja, a informacdo e o conhecimento se tornam um produto, e a rede
se posiciona como um produtor de mercadorias e de consumidores.

Cendrio este, que foi crucial para o desenvolvimento das fakes news, chegando
a afetar diretamente o plano material como em eleicdes presidenciais nos Estados
Unidos e no Brasil. Favordvel a isso, Schneider caracteriza as infotelecomunicacdes
como mediadores por exceléncia da luta ideoldgica contemporanea, seguindo a ldgica

do capitalismo financeiro globalizado.
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Tal dialética reforca a falsa ideia de debate, onde os usuarios ficam limitados em
suas bolhas que reforcam suas verdades e ideologias, excluindo a possibilidade real de
argumentacao entre opostos, sendo as comunidades um exemplo essencial. Esse

contexto é agravado pelo algoritmos das redes, que reforcam essa seletividade.

Aqueles que vivem em rebanho, na internet ou fora dela, acabardo tdo
seguros de si quanto errados, simplesmente porque ndo foram
suficientemente expostos a contra-argumentos. Podem até passar a enxergar
seus semelhantes como opositores ou adversarios, em algum tipo de
“guerra”. Um governo com essa perspectiva é perigoso. Mas um publico
desinformado e seguro de si é muito pior. (Moretzsohn, 2023)

3.3 Redes sociais: a cultura de participacao

As redes sociais como entendemos hoje é nada mais do que a consequéncia da
evolucdo dos meios de comunicacdo e como estes impactam a nossa forma de se
relacionar. Segundo Heidegger (1979) a pratica de socializar, formar grupos e trocar
informacgdes é “ontoldgica” do ser, sendo a rede social apenas o meio utilizado na
atualidade.

Segundo Cabral (2024), “as redes sociais criaram uma conectividade com uma
velocidade de uma forma desenfreada, tornando a informacgao imediata cada vez mais
concorrida”. Essa velocidade nos permite comunicar globalmente instantaneamente,
mas também nos sobrecarrega com o seu imenso volume de informacgdes, cenario este
gue pode ser manipulado e utilizado como arma politica, como foi o caso das eleicdes
presidenciais nos Estados Unidos em 2016 (Aguiar, 2020) e no Brasil em 2018 (Coelho;
Dias; Maranhao Filho, 2018).

Existe uma desorganizagdo, do ponto de vista do sistema de midia anterior,
da esfera publica anterior, do sistema politico anterior, entdo os grupos se
aproveitam desse ambiente das novas midias porque a logica é outra. A légica
da plataforma ndo é uma ldgica politica, muito menos uma ldgica
democratica. (Cesarino, 2021)

A légica das redes se alteraram, antes com a configuracdo de um para muitos,
agora observamos uma configuracdo que permite a interacdo de muitos para muitos,
nublando assim, os limites entre criadores e espectadores. Nesse sentido, os usudrios
de redes sociais assumem varios papéis ao mesmo tempo, estabelecendo a cultura de
participacao.

A ascensdo da tecnologia da informagdo e o surgimento das plataformas
digitais proporcionou mudangas econémicas e sociolégicas, e sua ascensao,
popularizada a partir dos primeiros anos do Século XXI, fez com que
vivéssemos na era da conectividade e da interatividade entre individuos e
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grupos. Enquanto a midia em geral, no século passado, era guiada por um
consumo passivo de seus consumidores, hoje, as pessoas esperam poder
interagir com o conteudo e compartilhar suas opinides. Assim, atualmente os
usudrios passam a ser tanto consumidores como produtores de conteudo.
(Van Dijck, 2013)

Segundo Shirky (2011) as “redes digitais estdo aumentando a fluidez de todas as
midias”, uma vez que com a velocidade de disparo das noticias em plataformas digitais
torna erroneamente o jornal impresso obsoleto para grande parte do publico.
Contribuindo entdo para a conceituacdo da Modernidade Liquida, desenvolvida pelo
socidlogo e filésofo Zygmunt Bauman, onde “[...] as relacGes que compdem a sociedade
e o0 mundo se encontram em um estado similar ao estado liquefeito da matéria, flexiveis
e volateis, podendo dispensar na maioria das vezes a “liga” necessaria para manter as

partes do sélido unidas” (Oliveira, 2012).

Nossa capacidade de equilibrar consumo, producdo e compartilhamento,
nossa habilidade de nos conectarmos uns aos outros, esta transformando o
conceito de midia, de um determinado setor da economia em mecanismo
barato e globalmente disponivel para o compartilhamento organizado.
(Shirky, 2011, p. 29)

4 IMPACTO DO BOOKTOK NO MERCADO EDITORIAL

O TikTok, uma plataforma de midia social de rapido crescimento, transformou a
maneira como as pessoas consomem e produzem conteudo digital. Com sua interface
intuitiva e algoritmos avancados, permite a criacdo e compartilhamento de videos
curtos e dindmicos, que muitas vezes se tornam virais. A popularidade do TikTok se deve
em parte a sua capacidade de capturar a atencdo de usudrios de todas as idades,
oferecendo uma vasta gama de conteldos que vao desde desafios de danca e tutoriais

de maquiagem até dicas educativas e discussdes sobre temas sociais.

O TikTok vem se popularizando nos ultimos anos, principalmente durante a
pandemia de Covid-19, sendo em 2020 (Blaker, 2021a) e 2021 (Blaker, 2021b)
o aplicativo mais baixado globalmente e alcangando o marco de 1 bilhdo de
usudrios ativos mensalmente. Isso faz com que a plataforma se coloque como
uma das redes sociais mais relevantes do mercado atualmente e,
considerando que o Brasil é o terceiro maior pais de audiéncia dentro do
aplicativo (Ceci, 2022), é importante ampliar os estudos sobre essa
plataforma e compreender sua influéncia no comportamento de consumo
dos usuarios. (Fiihr; Rauber; Barth, 2023)

Além disso, a plataforma tem se mostrado uma poderosa ferramenta de

marketing e influéncia, com marcas e criadores de contetudo utilizando-a para alcancar
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audiéncias globalmente. Contudo, o TikTok também levanta preocupagdes em relagao

a privacidade dos dados e ao impacto psicolégico do consumo continuo de contetdo,
aspectos que precisam ser cuidadosamente considerados para garantir uma experiéncia
digital saudavel e segura.

O BookTok, sendo uma comunidade dentro do TikTok, tem se destacado como
uma comunidade poderosa na recomendacgao de livros, particularmente entre os jovens
adultos, “autores de todo o0 mundo tém encontrado na comunidade do #Booktok um
espaco para compartilhar suas obras e se conectar diretamente seus leitores” (TikTok,
2022, traduc¢3o nossa)®.

Os criadores de contetdo, conhecidos como "booktokers"'?, trazem contetdos
literarios e influenciam pessoas a consumirem determinadas obras (Santos, 2022),
compartilham resenhas, recomendacdes e reacbes emocionais a livros, gerando um
engajamento significativo através de interagdes com outros criadores de conteldo, nos
comentarios de seus videos, através de curtidas e compartilhamento. Esta interacdo
direta e pessoal é um fator crucial que contribui para a influéncia do BookTok no
comportamento de consumo de livros.

Nesse contexto, o TikTok tem fomentado o mercado editorial a partir da
construcdo de uma comunidade de recomendacdes e discussdes sobre livros,
chamada de BookTok (Merga, 2021), assim como outras redes sociais e plataformas
como YouTube (booktube), Instagram (bookgram), X (booktwitter), entre outras.

A autora Colleen Hoover é um exemplo de sucesso relacionado ao BookTok.
Antes da sua popularidade na comunidade, Hoover havia vendido 237.000 cdpias de
seus livros. Em agosto de 2022, esse numero saltou para 7,3 milhdes de cdpias, com seis
de seus livros figurando entre os dez mais vendidos na lista de ficcdo em brochura do
New York Times!!. Ela é apenas um dos muitos autores que conseguiram aumentar as

suas vendas através da popularidade na plataforma.

A hashtag oficial do nicho, #booktok, ja ultrapassou a marca de 86 bilhdes de
visualizagGes. Outras hashtags populares incluem #bookclub, com 11,2

% Para mais informacdes acesse: https://newsroom.tiktok.com/es-es/booktok-la-tendencia-de-tiktok-
que-relanza-la-literatura-y-expande-la-cultura.

10 “f3zem resumos divertidos e criativos das obras, encenam personagens e pequenas analises. Também
existem as listas tematicas, receitas inspiradas em livros famosos e, claro, memes e ‘trends’” (Matos,
2021).

11 para mais informacdes acesse: https://theweek.com/feature/briefing/1018899/booktok-is-tiktok-
changing-the-publishing-industry.

10


https://newsroom.tiktok.com/es-es/booktok-la-tendencia-de-tiktok-que-relanza-la-literatura-y-expande-la-cultura
https://newsroom.tiktok.com/es-es/booktok-la-tendencia-de-tiktok-que-relanza-la-literatura-y-expande-la-cultura
https://theweek.com/feature/briefing/1018899/booktok-is-tiktok-changing-the-publishing-industry
https://theweek.com/feature/briefing/1018899/booktok-is-tiktok-changing-the-publishing-industry

/30°CONGRESSO RRASILEIR ( exermmemmrremererm
- DE BIRLIDTECONOMIA E ‘DOWMENTACAO

bilhdes, #book, com 12,9 bilhdes, #bookish, com 11,9 bilhdes e #booktoker,
com 8 bilhdes. Em portugués, podemos apontar como as hashtags mais
populares os seguintes termos: #livros, com 4,2 bilhdes de visualizag0es,
#booktokbrasil com 8,3 bilhGes de visualizagdes, #booktokbr com 850,7
milhGes de visualizagGes, #leitores com 397 milhGes de visualizagBes e
#leitoresdotiktok com 205,7 milhGes de visualizagGes. (Flhr; Rauber; Barth,
2023)

Os dados apresentados sao de 2022, agora em 2024 os nUmeros aumentaram

significativamente, como podemos notar pelos dados apresentados na tabela abaixo.

Tabela 1 - Quantidade de visualizagdes por hashtag

Hashtag 2022 2024 Aumento percentual
#tbooktok 86 bilhdes 281,9 bilhdes 227.79 %

#tbookclub 11,2 bilhdes 18,3 bilhoes 63.39%

#tbook 12,9 bilhdes 34,7 bilhdes 168.99 %

#bookish 11,9 bilhdes 31,3 bilhdes 163.02 %
#tbooktoker 8 bilhoes 24,6 bilhoes 207.5%

ttlivros 4,2 bilhoes 8,7 bilhdes 107.14 %
#tbooktokbrasil 8,3 bilhdes 23,1 bilhGes 178.31%
#tbooktokbr 850,7 milhoes 1,7 bilhdes 99.83 %

Fonte: elaborado pelos autores, 2024.

Um dos fatores para essa influéncia é que o publico se sente mais confortavel e
confia mais em indicacdes realizadas de forma espontanea, em recomendacdes feitas
por seus pares que compartilham o seu interesse pela leitura; “o marketing de boca a
boca se desdobra num panorama de midia cada vez maior criado pelos préprios fas”
(Shirky, 2011, p. 62). Esse método vem sendo melhor aceito do que propagandas pagas,
onde o porta voz seria apenas uma marionete da empresa (aqui no caso, editora). “Além
do comércio, arelevancia da internet estd em aproximar os consumidores de livros,
com destaque para a relacdo entre os leitores e produtores de conteudo” (Depexe;
Freitas, 2023).

Em resumo, o impacto do BookTok no mercado editorial depende de muitos
fatores. Primeiramente, ele proporciona uma plataforma de marketing gratuita e
organica ndo s6 para editoras e autores, mas também é um ambiente para leitores

compartilharem suas experiéncias pessoais.

11



DE BIBLIOTECONOMIA E ‘DOEUMENTACAO

A viralizagao de um video de recomendac¢do de determinado livro ou série de
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livros pode impulsionar instantaneamente a demanda por seus exemplares, resultando
no aumento das vendas e possibilidade de reimpressdes.

Outro aspecto significativo que devemos notar é a alteracao no ciclo de vida dos
livros. Obras que anteriormente seguiam um padrdo de langamento, pico de vendas e
declinio, agora podem experimentar multiplos picos de popularidade!?, conforme sdo
redescobertas e promovidas por diferentes usuarios do BookTok ao longo do tempo.

Além disso, o BookTok tem diversificado os tipos e géneros de livros que
alcancam sucesso comercial. Enquanto as listas de best-sellers tradicionais
frequentemente destacam autores consagrados, o BookTok da voz a novos autores e
géneros menos convencionais. Este fenbmeno tem levado editoras a reconsiderarem
suas estratégias de publicacdo e marketing, adotando uma abordagem mais inclusiva e
variada.

Estudos recentes indicam que videos de recomendacdes literarias no BookTok
podem levar a um aumento substancial nas vendas de livros mencionados. Em alguns
casos, livros que ja estavam fora de circulacdo ou com vendas baixas experimentam um
ressurgimento impressionante apds serem destacados por influenciadores do BookTok,
como vimos com o caso apresentado de “Meméria Péstumas de Bras Cubas”.

Segundo uma pesquisa'? realizada em 2022 durante a 262 Bienal Internacional
do Livro em S3o Paulo, pelo Instituto Pré Livro (IPL) e Itau Cultural, as “bookredes” foram

um dos principais fatores a influenciar no perfil e habito dos leitores.

E notavel, ainda, o crescimento da influéncia do TikTok, Youtube e Instagram
no interesse em leituras de livros: 28%, nesta enquete, contra 3% no
levantamento realizado em 2019 em todo o pais. O estudo também
demonstra que ler livros ajudou a enfrentar o isolamento imposto pela
pandemia de Covid-19 — 87% dos entrevistados informam que leram mais
durante esse periodo.

E é pensando nisso que hoje muitas editoras estdo repensando suas
estratégias de marketing e tentando se ajustar ao formato dessa plataforma,a
fim de obter o tipo de crescimento organico que um livro apresentado
BookTok fornece. (Fihr; Rauber; Barth, 2023)

12 Acesse a matéria completa: https://eabeditora.com.br/2023/01/09/distribuicao e venda/.

13 Acesse a pesquisa completa: https://snel.org.br/pesquisa-retratos-da-leitura-eventos-do-livro-e-
literatura-revela-perfil-do-leitor-na-bienal-de-sp-com-mais-presenca-de-mulheres-jovens-e-maior-
influencia-das-redes-no-interesse-pelos-livros/.
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O mercado editorial tem reconhecido a importancia do BookTok, e editoras e

livrarias estao adaptando suas estratégias de marketing para aproveitar essa tendéncia.

Grandes varejistas e livrarias criaram se¢des dedicadas aos livros populares no TikTok, e

editoras comecaram a colaborar com criadores de conteudo para promover novos

lancamentos e edi¢cdes antecipadas.

Figura 1 - Secdo dedicada ao TikTok na Livraria da Vila

Fonte: Scavacin (Medium), 2024.

As lojas online também se adaptaram ao sucesso da categoria e se renderam
a nova moda ao elencar as obras mais procuradas dentro da plataforma,
como é o caso da Amazon, loja online que atende o mundo inteiro e é um dos
destinos online mais procurados pelo leitor. (Cabral, 2024)

No caso dos conteudos literarios, a relacao é positiva para as editoras brasileiras,

visto que hd aumento nas vendas de livros que estdo com muitas visualizacbes na

plataforma’*

De acordo com a Nielsen BookScan, em 2021 o setor editorial vendeu cerca
de 409 milhdes de exemplares, 55 milhdes a mais do que o ano anterior,
caracterizando um aumento de 15,4%, refletindo em um faturamento 12,9%
maior que em 2020, atingindo o nimero de 5,8 bilhGes de reais em vendas sé
no Brasil, além de impactar na producdo destes titulos que precisaram
aumentar em 24,5%. Tais dados foram divulgados pelo Sindicato Nacional dos
Editores de Livros (SNEL), tornando explicito o impacto do movimento.
(Cabral, 2024)

14 Acesse a matéria pelo link: https://gl.globo.com/pop-arte/noticia/2021/07/26/booktok-onda-de-
videos-sobre-livros-no-tiktok-impulsionam-obras-de-suspense-e-fantasia.ghtml.
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No entanto, ndo podemos depositar todo esse desempenho apenas nas redes
sociais e comunidades online, toda a industria editorial se desdobra para suprir a

necessidade dos bens culturais que sao os livros.

A indUstria editorial abarca uma constelagdo de atores. Ndo apenas as
empresas que editam livros e aquelas que os vendem, mas também
autores, escritores, tradutores, revisores e ilustradores, entre outros
profissionais, que atuam tanto mais préximos do polo comercial quanto do
polo cultural, para fazer referéncia as distingdes que Bourdieu (2008) atribui
ao campo da produgdo dos bens culturais. (Depexe; Freitas, 2023)

5 CONSIDERAGOES FINAIS

As redes sociais afetam diretamente o cotidiano das pessoas em varios niveis,
principalmente considerando a atual era da informagao no nosso mundo globalizado,
cumprindo papéis positivos e negativos em certo nivel. Como qualquer ferramenta
tecnoldgica, seu poder depende de quem utiliza e para qual finalidade.

No caso das andlises executadas, podem concluir que os conteldos criados na
comunidade TikTok foram um dos principais fatores para a evolu¢ao no consumo de
livros. O BookTok representa uma mudanca paradigmatica na maneira como os livros
sdo descobertos e consumidos, tendo um impacto significativo no mercado editorial. A
interacdo dindmica e emocional da plataforma com seus usuarios redefine o marketing
literario e democratiza o sucesso editorial.

Em resumo, o BookTok esta transformando o consumo de livros e impactando
positivamente o mercado editorial ao promover a leitura de uma maneira dinamica e
acessivel, enquanto os bibliotecarios podem se aproveitar dessa tendéncia para

fomentar a leitura e o uso das bibliotecas.
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