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Resumo:

O presente artigo objetiva apresentar o book trailer como ferramenta promocional de sedugdo,
de incentivo a leitura e formagdo do leitor critico, que redesenha, desconstroi e produz uma
nova relagdo com o conteudo lido. Aborda sobre a biblioteca escolar e sua importdncia no
aprendizado para a vida. Relaciona o marketing em face ao merchandising do livro. Como
metodologia, utilizou-se a pesquisa bibliogrdfica, buscou-se na literatura cientifica o aporte
teorico.

Constatou-se que ao fazer o cruzamento das linguagens através da introducdo dessa nova
temdtica no repertério memorial do aluno cria-se um registro digital da evolugdo do
conhecimento.
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1 INTRODUCAO

Ao passo que a humanidade foi crescendo, invengdes foram surgindo, mudando
desta forma o pensar e o0 agir da sociedade. O ser humano desenvolveu muitas
maneiras para comunicar-se. Antes de haver um registro histérico, todo
conhecimento era transmitido de geragdo em geracao por meio da narracao.

Com a evolugdo da escrita em diversos suportes e o surgimento da internet, o
acesso ao saber expandiu-se, passando a circular de forma intensa e interligada
pelos diferentes canais de comunicacdo. Vive-se em uma época de constantes
inovacgdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais, as pessoas utilizam, por
exemplo, o smartphone como uma ferramenta de trabalho, como um instrumento de
lazer para ler e ouvir jornais, livros, assistir, filmar, fotografar, comunicar-se e
interagir com o0s amigos através das midias sociais favorecendo assim o
compartilhamento de dados e disseminacao de informacdes.

Todavia, “nem tudo que ¢é disseminado deve ser merecedor de crédito”
(CARVALHO; DIAS, 2012, p. 153).

A sociedade contemporanea convive em convergéncia, as tecnologias criadas
anteriormente se reconfiguraram tornando-se hibridas.

Tal situacdo pode ser vista no ambiente das bibliotecas que confrontadas com as
novas tecnologias de informacado e comunicag¢ao, deixam as tipologias e formatos
tradicionais e passam a operar novos servicos e produtos, simplificando-os,
agilizando-os e tornando-os mais eficazes e flexiveis.

O presente artigo objetiva apresentar o book trailer como ferramenta promocional de
seducao, de incentivo a leitura e a formacao do leitor critico, que redesenha,
desconstréi e produz uma nova relacdo com o conteudo lido. Aborda sobre a
biblioteca escolar e sua importancia no aprendizado para a vida. Relaciona o
marketing em face ao merchandising do livro. Como metodologia, utilizou-se a
pesquisa bibliografica, buscou-se na literatura cientifica o aporte teérico.



2 MARKETING NA BIBLIOTECA ESCOLAR

Desde o surgimento da internet proveniente da criacdo da arpanet em 1969 nos
EUA, a comunicacdo perpassa por inumeras modificacdes quanto aos aparatos
tecnoldgicos, contribuindo assim para a modelagem da democratizagdo de acesso e
compartilhamento de conteldos, sobretudo, nas plataformas de midias sociais. A
esse respeito, esses mecanismos sdo de suma importdncia no que tange a
disseminagdo e promocao das bibliotecas. Amaral (2001, p.75) destaca que “as
técnicas de marketing podem ser adotadas por todos os tipos de organizacoes,
inclusive as que atuam no setor da informacao”.

Com relacao aos objetivos da promoc¢ao, Amaral (2001, p.76) destaca,

a) tornar a unidade de informagéo e seus produtos e servigos conhecidos
pelos usuarios potenciais;
b) tornar o ambiente da unidade de informacéo e seus produtos e servigos
atraentes para os usuarios potenciais;
Cc) mostrar aos usuarios reais como usar os produtos e servicos de
informacéao;
d) evidenciar os beneficios dos produtos e servigos oferecidos;
e) manter os usuarios reais, constantemente, bem informados sobre a
atuacgdo da unidade de informacao, seus produtos e servigos.
Tais consideragbes vao ao encontro das potencialidades do Book Trailer como um
produto a ser desenvolvido no ambiente escolar pelos alunos, tendo como cerne a
biblioteca e o seu acervo.
Muito difundido no Wattpad, por ser um aplicativo que permite ler e escrever,
adolescentes, jovens, escritores autbnomos estao mergulhando na criagdo desses
videos, com tendéncia a crescer.

2.1 MAS AFINAL DE CONTAS, O QUE E UM BOOK TRAILER?

Figura 1 - O que é o Book trailer?
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O book trailer € um produto informacional personalizado

de wuma obra literaria, apresenta-se no formato
audiovisual, com durac&o breve, tendo como finalidade

atrair tanto o publico que ja gosta de ler, como aquele que
ainda néo se familiarizou com a leitura, utiliza-se assim o
merchandising do livro.
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Fonte: a autora, 2018.

A necessidade de ter um diferencial provocou uma mudanca no marketing das
empresas, observa-se hoje que o mercado consumidor esta dividido em nichos.
Nesta perspectiva, Oliveira e Santos (2011, p.3) traz uma reflexdo acerca do
merchandising,

O merchandising surgiu como parte do proprio conceito de marketing. As
antigas lojinhas com balcdo comegaram a perceber o sucesso que as
vitrines faziam e ao notarem que as mercadorias expostas eram muito mais
compradas do que as nao expostas, comecaram a transformar todo o



interior das lojas em verdadeiras vitrines, nas quais se podia ver e escolher
todas as mercadorias. Dai, aos poucos, foi-se transformando em lojas de
auto-servico, onde o consumidor mesmo escolhe os produtos.

E notavel considerar que ao lancar o book trailer, o mercado editorial e areas afins
usam as midias sociais como canal, a obra literaria tera uma maior visibilidade ao
passa que as pessoas forem “curtindo” e divulgando essa modalidade,
consequentemente influenciard no aumento dos niveis de leitura. Afinal, se o
individuo tiver afinidade com o conteudo exposto, certamente ira fazer a leitura seja
do livro impresso ou digital (e-book). Cabe salientar que o leitor esta cada vez mais
exigente, talvez pelo fato da fluidez que se encontra a informagdo no ambiente
digital. E necessario um planejamento de todas as etapas desenvolvidas no
processo de criacdo. A seguir serdo descritas algumas recomendacgdes para a

concepcao do book trailer:

1. O visual de um book trailer € como a capa de um livro, precisa ser
chamativo e dar uma ideia dos conteddos e temas. 2. A informacao
deve ser concisa e direta, com um tempo e corte ageis. Selecione
poucas palavras ou frases e algumas imagens. Uma boa mdusica ou
sonoplastia também ajuda a criar o ambiente. 3. Na criacdo e
producao é importante achar o tom certo do video. Imagens em
movimento pedem sincronia e equilibrio de todos os elementos. A
informacdo deve ser concisa e direta, focada na mensagem a ser
transmitida. 4. Objetividade ¢é fundamental para divulgar um
produto/cria¢gdo. Quanto mais direta e eficiente a mensagem, melhor.
Existem muitas técnicas e recursos para produzir um video deste tipo
[...] 5. Nao basta ter um bom video pronto. E preciso coloca-lo nos
pontos certos e divulga-lo, seguindo uma estratégia que defina quais
publicos é importante atingir. Formadores de opinido, revistas
especializadas, blogs tematicos, eventos relacionados e outros canais.
6. E preciso estimular também a interacao, fazendo com que outras
pessoas se envolvam e compartiihem. Acompanhar e responder os
comentarios, procurar canais importantes de midia, gerar didlogo e
troca de ideias. 7. Use palavras-chave e tags para indexar seu video.
Crie frases e chamadas de impacto. Imagens e capturas de fotogramas
também podem trazer novas visitas. 8. Saiba avaliar o resultado.
Quem viu, como viu, de onde veio, opinides, repercussdes e avaliagéo.
[...] (TOSTES, 2013, grifo do autor).

Evidentemente, alguns elementos ndo podem passar despercebidos no processo
criativo do book trailer, séo eles: o nome do autor, o titulo do livro, os personagens, a
editora, justamente para manter a integridade da obra literaria. Tratar de leitura
pressupde a explanacgao e instigacao no leitor.

No contexto escolar, mais especificamente na biblioteca, a mediacéo da leitura entre
o texto e o leitor, deve perpassar todo o processo de identificacdo, localizacao,
acesso, interpretacdo e avaliacdo da informacao, reafirmando como espago de
difusdo do conhecimento. O que significa que a unidade de informacdo precisa
maximizar seus recursos, entusiamando o usuario para que veja a biblioteca como
um referencial.

Diante de um cenario que hipnotiza as criancas e os jovens para o0 mundo das
tecnologias digitais, a proposta de usar o book trailer como ferramanta promocial de
leitura, relembra o “Li, gostei e recomendo”, que muitos bibliotecarios e professores
em algum momento ja fizeram uso dessa técnica para agucar o olhar do aluno para
a leitura.

Lima et al. (2014, p. 2-3) apresentam um roteiro para elaboragdo do book trailer no
ambiente escolar.



Quadro 1 - Roteiro para montagem do book trailer

Com relacédo a sua opiniao
sobre o livro

a) Como woCce pretende a) Que adjetivos melhor a) Dentre os diferentes textos
apresentar o© resumo do | descrevem o livro selecionado | de opinido que vocé encontrou
livro? (frases resumindo a por voce? na web, quais reforcam ou
histdaria, imagens em b) Que recursos poderiam ser | complementam a sua opinido
sequéncia cronolégica, usados em seu booktrailer para sobre o livro? Transcreva-os
combinaciao de imagens e ilustrar a sua opiniao? abaixo, indicando a autoria dos
frases, trechos selecionados c) Que trechos do livro mesmos
do livro, etc) poderiam ser usados para [=3] (@] livro selecionado

b) Que paleta de cores vocé ilustrar a sua opinido sobre ele? participou de alguma feira de
pretende usar em seu | Transcreva-os abaixo, livros? Ganhou algum prémio?
booktrailer {cores claras, indicando a pagina CQuall quais?
escuras, cores quentes, tons
de cinza, etc)? Por qué?
Que efeitos vocé pretende
provocar com essa escolha?

c) Que argquivos de audio
poderiam ser usados para

Com relagéo ao resumo Sobre os argumentos

reforcar a tematica
apresentada no livro
(romance, terror, suspense,
etc.)?

Fonte: adaptado de Lima et al., 2014, p. 2-3.

3 CONSIDERACOES FINAIS

Através desse estudo, analisou-se a percepcao da introducao do book trailer como
ferramenta promocional da leitura no espago da escola, mais especificamente na
biblioteca, uma vez que este lugar reline uma gama de informacgdes, contudo precisa
ser usado, para que se criem condicbes de ascensao ao saber. Desprende-se
também em seu bojo o envolmimento de todo corpo docente em torno dessa acéo,
ao mesmo tempo em que causa uma ruptura e uma reconfiguracdo do fazer
bibliotecério, tragando um caminho desafiador e promissor.

Confirmou-se, de acordo com as reflexdes tedricas, que as atividades que fazem
uso dos recursos midiaticos tornam-se aliadas no processo de ensino-
aprendizagem, sobretudo, quando atendem as expectativas dos alunos. Nesse
ambito, do ponto de vista do aprendizado, valorizar novas experiéncias de ensinar
pode favorecer a resultados surpreendentes, o que instiga a correlacdo entre o
conhecimento internalizado e externalizado e a construcao social do conhecimento.
No intuito de contribuir sobre a 6tica do uso das midias sociais como elemento
essencial de modernizacdo e aplicacdo do marketing, ocasiona uma melhor
interatividade entre a biblioteca, o bibliotecario, a leitura e o usuario. Sendo um elo
de dinamicidade, inovacdo e multiculturalismo. Destaca-se que o tema nédo se
esgota por aqui, recomenda-se que outras pesquisas sejam realizadas e
vivenciadas.
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