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Resumo:

Este artigo tem como temdtica a economia criativa voltada a drea da Biblioteconomia. Sendo
assim, o objetivo deste estudo visa apresentar alguns empreendimentos na drea da
Biblioteconomia que se inserem no cendrio da economia criativa. Para nortear a concretiza¢do
do objetivo proposto foi utilizada uma pesquisa bibliogrdfica, empirica, descritiva e
exploratdria a partir de quatro negodcios que aplicam a economia criativa na Biblioteconomia.
As informacgoes coletadas sobre cada empreendimento foram apresentadas em uma tabela, na
qual teve o objetivo de identificar os nichos de atuag¢do no mercado, periodo de atividade,
servicos e produtos, foco de criativa e os seus canais de comunicag¢do. Conclui-se, diante disto,
que esta pesquisa fomente outros estudos sobre este tema e permitam que outros profissionais
da informacdo reflitam sobre a economia criativa na Biblioteconomia como uma nova
alternativa de atuacdo do mercado atual.
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INTRODUCAO

A Revolucao Industrial, ocorrida nos séculos XVII e XVIII, é caracterizada
pela mudanca na forma de producéo, pois houve uma transicdo da manufatura,
cujo insumo basico era a méo de obra e as matérias-primas, para a produgéo por
maquinas em larga escala. No decorrer dos anos, mais precisamente no século
XXI, a economia passou a sofrer novas concep¢des de producdo, bem mais
alinhadas com a sociedade da informacao (MIGUEZ, 2007).

Carvalhal e Muzzio (2015) abordam uma nova forma de produgéo, baseada
no chamado capital intelectual, denominada de economia criativa. Esses autores a
conceituam como um conjunto distinto de atividades pautadas na propriedade
intelectual, cujos servicos e produtos, gerados em seus processos, potencializam
as atividades assentadas na criatividade.

Nicolaci-da-Costa (2014) afirma que a economia criativa pode ser
compreendida como uma area em expansao pautada nas inovacfes. Sao
exemplos de nichos de mercado da economia criativa: moda, jogos eletrénicos,
consultoria em negocios na web, design, mercado audiovisual, dentre outros.

Galuk et al (2016) mencionam que a Conferéncia das Nag¢des Unidas sobre
Comércio e Desenvolvimento (UNCTD), realizada em 2008, destacou o
crescimento do lucro no mercado da economia criativa em $595 bilh6es no mesmo
ano, com uma projecao de crescimento dobrada para os proximos 5 anos.

Nesse contexto, a Biblioteconomia pode ser compreendida como uma area
de atuagcdo propensa ao desenvolvimento de servigcos e produtos dentro do
mercado da economia criativa. Desse modo, esse artigo tem por objetivo
apresentar alguns empreendimentos na area da Biblioteconomia que se inserem

no cenario da economia criativa.

METODO DA PESQUISA

Quanto aos procedimentos metodologicos, 0 estudo aplicou uma pesquisa

bibliografica a fim de realizar o levantamento bibliografico da pesquisa pautado na



revisdo de literatura sobre: economia criativa e empreendedorismo. A pesquisa
pode ser considerada empirica, descritiva e exploratoria.

Quanto aos objetivos, € uma pesquisa observacional. Seu recorte €
direcionado aos empreendimentos na biblioteconomia que desenvolvem
atividades de expertise pautadas na economia criativa.

Foi feito um levantamento dos empreendimentos na area da
Biblioteconomia que mais estdo inseridas no mercado da economia criativa. Os
dados sobre os servigos, produtos e tipologias de nicho de mercado dos
empreendimentos foram coletados através de pesquisas em suas redes sociais e

NOS seus respectivos sites.

RESULTADOS

No ambito da Biblioteconomia, alguns nichos de mercado vém ganhando
cada vez mais espaco no desenvolvimento de empreendimentos e na proposicao
de novas ideias de negd6cio no campo da economia criativa.

Dentre estes, podem ser citados os seguintes: blog, com o oferecimento de
Cursos preparatorios para concursos publicos, agéncia de publicacdes, como
veiculo de informacdes sobre a area, produtos de moda, designer de uma marca
profissional e uma empresa que oferece cursos de capacitacdo e qualificacao
profissional (tabela 1). Todas as informagOes apresentadas foram coletadas em

suas respectivas paginas na internet.



Tabela 1: Economia criativa na Biblioteconomia
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Fonte: Os autores (2017).
A partir dos empreendimentos acima, pode-se observar que a

Biblioteconomia € uma area que oferece multiplos campos de atuacdo. Nota-se

gue os nichos de mercado sao variados e atendem a areas de atuacédo distintas,

tendo a Biblioteconomia como foco de criatividade.

Os focos de criatividade foram compreendidos no estudo como a

oportunidade de mercado para empreender uma ideia, ou seja, o chamado

feeling® do investimento. O periodo de atuac&o no mercado também denota uma

recente iniciativa de implantacdo dos negécios, o que tende a ser mais presente

nos proximos anos devido as oportunidades de mercado e ao desenvolvimento do

empreendedorismo na Biblioteconomia.

! Termo utilizado no ramo dos negocios para representar uma oportunidade antevista no mercado
(MIGUEZ, 2007).
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DISCUSSAO

O empreendedorismo é definido como a habilidade de conceber e
estabelecer algo partindo de muito pouco ou quase nada, ou seja, € um processo
de criacdo e desenvolvimento a partir de um negdcio e que trara resultados a
meédio e longo prazo (BARRETO, 1998). Na Biblioteconomia, as acoes
empreendedoras estdo cada vez mais presentes, assim como as discussdes
sobre novas ideias de empreendimentos no mercado atual (SPUDEIT, 2016).

A economia criativa vem estabelecendo varios caminhos promissores no
mercado direcionado ao campo da Biblioteconomia. E importante ressaltar que os
aspectos de inovacédo estdo sendo inseridos aos poucos no perfil dos novos
profissionais da informacdo, trazendo a luz da construgcdo dos -curriculos
académicos a importancia de estabelecer um perfil mais empreendedor na
formacé&o dos bibliotecarios.

Gongalves (2009) tragca o perfil do profissional da informagdo, o
bibliotecario, como um agente de transformacdo que possui as caracteristicas de
empreendedor e gestor. Essa caracteristica traz ao bibliotecario uma expertise
fundamental no campo do desenvolvimento de ideias, na criacdo de novos

negocios, tendo a informagdo como matéria-prima.

CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa realizada tratou sobre o tema “Economia criativa e
Biblioteconomia”, a qual teve o seu desenvolvimento concretizado de forma
contundente. Pretendeu apresentar alguns empreendimentos na area da
Biblioteconomia que fazem parte do universo da economia criativa.

Portanto, pode-se entender que as modificacbes advindas da sociedade da
informag&o proporcionaram uma nova maneira de visualizar o mercado, o que
possibilitou que areas como a Biblioteconomia pudessem desenvolver diversos
ramos, como o empreendedorismo. Por isso, a economia criativa se faz presente

nesse campo, ja que favoreceu aos bibliotecarios um novo olhar sobre seus bens



e servicos advindos do seu conhecimento profissional e que estdo ganhando
espago no mercado.

Sendo assim, para mostrar esta aplicabilidade da economia criativa na
Biblioteconomia, analisaram-se quatro negdcios referentes a area, que investiram
na economia criativa. Nessas andlises, buscou-se compreender seus nichos de
mercado, servicos e produtos, periodo de atuacdo no mercado, foco de
criatividade e canais de comunicacao.

Por fim, espera-se que esta pesquisa proporcione outros estudos sobre
esta tematica. Acredita-se, por fim, que seria relevante, que outros profissionais da
informacédo vislumbrem uma reflexdo sobre a economia criativa na area, como

uma nova possibilidade de atuacdo no mercado atual.
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